
  د/ نوال بن صالح                                                    Appleسـيمياء الشعار وسلطة الغواية في  نموذج 
  

 383  " "السـيمياء و النص الأدبي السابع ا(ولي الملتقى   
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يلقى الخطاب البصري بوجه عام، و الخطاب الإشهاري بوجه خاص عناية ا(ارسين 

  المعاصرين لما d من أهمية في جذب شرائح كبيرة من الجماهير قد لا تسـتهويها القراءة.
فإذا كانت .تاثٔيرا من بقية الخطاlت الأخرى لا شك أن الخطاب البصري صار أبلغ

الكتابة تمثل حضارة النسق،أي ترتيب الحروف ترتيبا خطيا،و بلاغة الوضوح من حيث 
المقروئية و التمييز بين وحداتها(الحروف و الكلمات و الجمل) فإن الصورة على النقيض من 

ن على البعد الأيقوني للواقع ذ�،قد لا تخضع للنسق و الوضوح و التمييز،و�� نجدها تراه
من هنا تكمن خطورة الصورة في أنها قادرة على تحويل .ا�ي يتحول من ا�رد إلى المحسوس

الواقع إلى عالم من اللعب يبهج العين ويغُويها،و يخُيّل إليها أنّ هذا الواقع لم يسـبق أن رأته 
  lلرغم من أنه عالم مالٔوف (يها في حقيقة الأمر. 

لمشكلة التي تثيرها "سـيمياء العلامة البصرية" عامةً،مشكلة معقدة و قد تصدى لها ا إنّ   
عدد من الباحثين،و اتخذت دراسـتها اتجاهات متباينة و تفريعات مختلفة، وسيركز هذا 

على خلاصة التمدد البحثي للإفادة منه في حقل محدد هو "العلامة الأيقونية في  البحث
مجال المعلوماتية بشكل خاص، وا�ال  )فيLogosل اللوغو(الشعار"لواحد من أشهر أشكا

  . Appleالتجاري بشكل عام،إنه نموذج "التفاحة"لشركة 
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    مفهوم الصورة الإشهارية:مفهوم الصورة الإشهارية:مفهوم الصورة الإشهارية:مفهوم الصورة الإشهارية: ----1111

في Ãصطلاح السـيميوطيقي تنضوي الصورة تحت نوع أعم يطلق عليه 

 ا(ال والمرجع " و هو يشمل العلامات التي تكون فيها العلاقة بينIconicité"الأيقونية"

)و لعل أول من قدم تعريفا مرجعيا لهذا المفهوم هو العالم 1قائمة على المشابهة و الÌثل.(

الأمريكي "تشارل ساندرس بيرس".فإذا كانت العلاقة بين العلامة والمرجع اعتباطية في الرمز 

يقونية هو شـبهها و معلÑ بوساطة ا�اورة أو السـببية في القرينة، فإن ما يخصص العلامة الأ 

  )2النشوئي lلموضوع المحال عليه.(

الأولية ما هي إلا حقيقة معقدة  والصورة هي المادة الأساسـية للشعار، و هذه المادة
للغاية، و هي في الإشهار تتاسٔس على معان هامة تلزمنا بنقل العالم صُورØ، بمعنى أن قول 

لتخيل و المعرفة مجتمعة إلى صورة، ثم الإشهار قول بصري، حيث تتحول وسائل الإدراك وا
 )3تتحول هذه الصورة إلى "أيقونية تطابقية".(

والإشهار سلوك اجÌعي و اقتصادي و إعلامي يراد منه توصيل رساÞ اسـتهلاكية 
 àمعينة،و�� فهو يسـتعين بكل الوسائل المسـتخدمة في الفنون التعبيرية الأخرى كالسي

  والمسرح و الموسـيقى.
ا السبب تحتل الصورة الإشهارية مكانة كبرى في مجال السـيميوطيقا إلى جانب لهذو 

الصورة التشكيلية،و ذ� لمسرحية و الصورة الفوتوغرافية، و الصورة السيàئية و الصورة ا
لما لها من قيمة و أهمية في مجال التسويق و Ãسـتهلاك،وترويج البضائع والسلع و المنتجات 

هنا أصبح للصورة الإشهارية دور هام في جذب المتلقي ذهنيا  تقديم الخدمات. منو 
ولهذا السبب أيضا يوليها المصممون  )4لا شعورØ.(وجدانيا وحركيا،و التاثٔير فيه شعورØ وو 

يرُاد d أن يصمد عبر الأزمنة عناية خاصة سـë أن الشعار يفُترض ألا يتغير أو يعُدل، و 
  يرسخ في الأذهان.و 
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        عار:عار:عار:عار:مفهوم الشمفهوم الشمفهوم الشمفهوم الش    ----2222

) هو نتاج سلسî Ñريخية طويÑ من الإبداعات الفنية التي تثير Logosالشعار(  

المتلقي في تمثيلها لكثير من الإشارات الشعارية للقرون الوسطى مثل (الختم،وشعار الخوذة،و 

النبلاء شراف و شعار المؤسسات...) و كان الشعار سابقا ذو علاقة متينة مع شعار طبقة الأ 

)يقوم الشعار بوظيفة 6.(12 ميادين المعارك و ا(ورات التدريبية في القرنا�ي ظهر في

أساسـية: فهو عبارة عن رموز فنية تظهر هوية الفرد أو الجماعة أو المؤسسة أو ا(وÞ. و 

هنا� طرق متعددة لتمييز  الشعارات اôتلفة،وذ� من خلال تفكيك عناصرها المكونة،إما 

)،تسـتعمل في Logotypesة لغوية ،وتسمى الشعار اللغوي (أن تكون عناصر ذات طبيع

هذا الشعار تشكيلات معينة من حروف و ألفاظ، و هناك شعارات مؤلفة من أشكال 

،و هناك أيضا  )Ecotypesأيقونية( عبارة عن صور مختلفة)، و تسمى الشعار الأيقوني (

لأيقوني،و تسمى lلشعارات الحاÞ الشائعة التي تجمع ما بين الشعار اللغوي و الشعار ا

.وا�ي يهمنا في بحثنا هذا، هو الشعار الأيقوني ا�ي يسـتغني عن مفردات اللغة (7)اôتلطة

  الملفوظة لëرس لغة أخرى،إنها اللغة البصرية.

        ::::AppleAppleAppleAppleالتحليل السـيميائي لرساÞ الشعارالتحليل السـيميائي لرساÞ الشعارالتحليل السـيميائي لرساÞ الشعارالتحليل السـيميائي لرساÞ الشعار ----2222

2222----1111----    :Þوصف الرسا:Þوصف الرسا:Þوصف الرسا:Þوصف الرسا        

أنه هو من اقترح اسم Steve Jobs تذكر بعض المراجع التي تناولت سيرة   

Apple بعدما رجع من ولاية "أوريغن" الأمريكية ،و تذكر أن أحد المزارعين أشار إليه بهذا

لفاكهة المفضÃ Ñسم حيà كان يتنقل بين الحقول فاعجٔبته الفكرة فتبناها سـë أن التفاح هو ا

"،و قد تم عرض الشعار لأول مرة مع  Rob Janoff(يه.أما مصمم الشعار فهو"
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  م.(*)1977) كان ذ� سـنة 2Apple�از(

الإشهار بخاصية أساسـية كونه يجمع ضمن بنية واحدة بين ثلاثة أنشطة  "يتميز  

،يتعلق الأمر إنسانية متباينة من حيث التكون و الجوهر،و من حيث الغاØت و Ãشـتغال

أن يكثفوا فيه جمApple  Ñ)منهنا كان لزاما على مصممي شعارl8لتعبير و الخبر و الإقناع."(

هذه الوظائف و من هنا أيضا كان اختيارهم للتفاحة أيقونةً لتحقق فكرة الحياة و بدئها على 

  الأرض.

        المرسل:المرسل:المرسل:المرسل:----2222----1111----2222

لوماتية فريدة وهو عبقرية معAppleهو مؤسس شركة Steve Jobsستيف جوبز  

)و( "ستيف" ب "سان 9"شخصية متامÑٔ كانت تعتقد أن التكنولوجيا lٕمكانها تغيير العالم"(

م لأبوين مجهولين . تبنته عائÑ جوبز و هما زوج 1955فيفري عام  24فرانسيسكو" في 

  )10أمريكي متواضع.(

) و هي شركة أمريكية متعددة الجنسـيات تعمل Appleأسس "ستيف" شركة(  

على تصميم وتصنيع الإلكترونيات Ãسـتهلاكية و منتجات برامج الكمبيوتر.أنشئت الشركة 

م،ظلت تسمى شركة "أبل كمبيوتر" 1976في "كوبرتينو كاليفورنيا" في الأول من نيسان عام 

المحدودة للسـنوات الثلاثين الأولى، و لكنها تخلت عن لفظة "كمبيوتر" في التاسع من يناير 

لتعكس توسع الشركة في سوق الإلكترونيات Ãسـتهلاكية،،lلإضافة إلى م،2007لعام 

أن تكتسب Appleتركيزها التقليدي على أ�زة الكمبيوتر الشخصية...اسـتطاعت شركة 

سمعة فريدة في صناعة الإلكترونيات Ãسـتهلاكية ،لأسـباب متعددة ،منها فلسفتها في التصميم 

lلشركة الأكثر إ$رة Fortune""magazineة...لقبتها مجÑ:الجمالي الشامل والإعلانية المتميز 

   )11.(2008/2009للإعجاب في الولاØت المتحدة و العالم عامي 
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2222----1111----3333----    :Þمحاور الرسا:Þمحاور الرسا:Þمحاور الرسا:Þمحاور الرسا        

  "Appleالمنتجات الإلكتونية في العالم، و في عالم شرش في  " شعار لأكبر شركات

بقاء فحسب، بل للتميز بمنتجات جديدة ميدان المنافسة التجارية تسعى هذه الشركة ليس لل 

تجعل من الحياة أكثر سهوÞ ،بحيث تطوي المسافات بين البشر  وتجعل المعلومة بين يدي 

المتلقي، ا�ي صار أشد تطلبا،كلما توفرت وسائل راحته، و�� كان لزاما اختيار شعار 

الإدهاش و غيرها من  يجمع جمÑ من الصفات: كالبساطة و الإيحاء و الإلهام و الغواية و

.d ا *صعا لقيمة المنتج ا�ي يشهر�الصفات التي تجعل منه و  

        المتلقي:المتلقي:المتلقي:المتلقي:    ----4444----1111----2222

الجمهور المتلقي هو الجمهور ا�ي يقدر lلملايير من البشر  وا�ي يسـتخدم   

...) هذا iPod/iPad/ iphone/mac book  الإلكترونية اôتلفة من (Appleأ�زة

كنولوجيا المعلوماتية جزءً أساسـيا في حياته بل و شرØنها ا�ي لا الجمهور ا�ي صارت ت 

  يمكن أن تسير الحياة من دونه.

        أيقونة التفاحة وسلطة الغواية:أيقونة التفاحة وسلطة الغواية:أيقونة التفاحة وسلطة الغواية:أيقونة التفاحة وسلطة الغواية:----3333

        مجال الوظائف:مجال الوظائف:مجال الوظائف:مجال الوظائف:----1111----3333

لية التواصل بين المؤسسة  الشعار نظام خاص يؤمن عدة وظائف في عم   

وجمهورها،و جمÑ الوظائف التي يمكن أن يضطلع بها:الوظيفة البصرية و الوظيفة التعبيرية و 

الوظيفة الشاعرية و الوظيفة التاثٔيرية . و تتداخل هذه الوظائف فë بينها بحيث لا يمكن 

  فصلها عن بعضها.

ط اتصال مع عناصر العملية و الوظيفة البصرية أول الوظائف التي تطمح إلى رب
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التجارية،هذا ا(ور يلعبه الشعار جيدا،لهذا فهو محملّ lٕشارات جلية مُعرفة lلمؤسسة التي 

 شعار أيقوني بصري يكتفي lلرساÞ البصرية.Apple )سـë أن شعار 12يشير إليها.(

ع بمهمة " بقدرته الفائقة على تحقيق الوظيفة البصرية التي تضطلAppleيتميز شعار "  

غواية المتلقي بصرØ و إ$رة انتباهه، بل و ترسـيخ الشعار في ذهنه ليكون علامة على جودة 

  المنتج ا�ي يحيل إليه. و تقوم هذه الإ$رة على مبادئ ثلاثة:

        ****مبدأ الإدهامبدأ الإدهامبدأ الإدهامبدأ الإدهاشششش::::

إن من أهم وسائل جذب المتلقي أو المسـته5 في حاÞ الإشهار التي نحن بصددها، 

لحقيقة أن شعار "التفاحة" يمارس قوة أسره على الجماهير lعتباره واحدا عنصر الإدهاش. و ا

على الأقل في ا(Ø*ت -من أشهر ما اختزن في ذاكرة الثقافة العالمية من قصة خلق الإنسان 

إلا أنها تشترك جميعا في خطوطها -السماوية الثلاث مع بعض Ãختلافات في التفصيلات

ليس خطاApple lتدفع ثمنها سلالاته المتعاقبة.لكن شعار  الكبرى،وهي خطيئة ادٓم التي

إشهارØ تقليدØ ولا يسـتحضر قصة الخلق كما هي في العرف و Ãعتقاد .فإلى جانب إدهاش 

و الحقيقة أن مثل هذه الأيقونة لا -المتلقي بائقونة شديدة الحضور في الأذهان وهي "التفاحة"

دهاش Ãنحراف ا�ي يمارسه هذا الشعار باقٔل ، نجد إ -يتُوقع لها أن تدهش lلأساس

الوسائل تبذيرا وعلى هذا الأساس ننتقل من الخطاب المحايد والمفصول عن صيرورة 

  التواصل،إلى خطاب يم5 القدرة على تامٔل ذاته،واستنطاق إمكا*ت الإقناع بداخ>.

الحديث عن المنتج  إنه انتقال من التركيز على المنتج إلى Ãحتفاء بسـند التمثيل،أي من

عن الخطاب الحامل d.فالمسـته5 لا يريد خطاl مباشرا،إنه يبحث عن  إلى الحديث

المتعة(*)و لعل المتعة المتاتٔية من الإدهاش تحقق قدرا كبيرا من الغواية التي يقصد إليها 

  الإشهار بوجه عام  والشعار بوجه خاص.
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        ****مبدأ التعدد:مبدأ التعدد:مبدأ التعدد:مبدأ التعدد:
الشعار، lنورامية الرؤية،حيث يطرح عليك الشعار  بمبدأ التعدد في تاؤيل يقُصد  

رؤى متعددة تخالف ما تعتقده أنت،"إنه يحاول أن يجد � بدائل،فياخٔذ بيدك من ضيق 

  ).13الكائن إلى ،إلى رحابة الممكن"(

" و قÑ الوسائل الفنية الموظفة فيه، إلا أنه يقوم Appleو lلرغم من بساطة الشعار "

لجمÑ من الإشارات و الإحالات تجعل من البساطة في التصميم،حاÞ فنية  بعميÑ تكثيف كبيرة

عجيبة،فما يثير المسـته5 في منتجات الشركة ليس و�ها المادي المباشر،بل العوالم التي يمكن 

التي  أن يحيل إليها و لهذا السبب يصُنف هذا الشعار ضمن الإشهار الإيحائي بكل الأبعاد

يمكن أن يحيل إليها."فالشعار كابتداع لا يكتفي lلإ$رة و لكن يفرض احترام الناس d،فتفاحة 

Appleسـتمرارl إذًا14، و لكن هذا الإيجاز مرتبط بعملية طوطمية للشعار"( لا تلهما أكلها( 

يد مغزاه فجمÑ العوالم الممكنة التي يمكن أن يحيل إليها مثل هذا الشعار:و مقصدية عدم تحد

هي التي أضفت عليه هذه القوة و هذا Ãسـتمرار. فشعار التفاحة قد يحيل إلى عدة 

  تفسيرات و تاؤيلات على النحو الاتيٓ:
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        لتناقض:لتناقض:لتناقض:لتناقض:****مبدأ امبدأ امبدأ امبدأ ا

إن المبدأ المتحكم في العلاقات الأيقونية هو التشابه lلأساس،فالأيقونة تمثل موضوعا من 

خلال التشابه بين ا(ال و المدلول في المقام الأول ،و من الواضح أن هذا المبدأ من العمومية 

 -من حيث المبدأ  -بحيث يفترض معها أن أي نوع من التشابه بين العلامة والشيء يكفي

)هذا المبدأ نجده يخُترق في أيقونة "التفاحة". 15ليقيم علاقة أيقونية.(

) مفهوم يشير إلى العناصر المتضادة و المؤتلفة التي تكوّن Contradictionوالتناقض(

حقيقة الشيء أو الموضوع،و هذه العناصر تتداخل ضمن أية واقعة،أي إنها تحتوي جانبين 

مفهوم يشير  contradictionالتناقض  Appleتفاحة متضادين يتعلق أحدهما lلاخٓر.و 

  بداية الحياة
التكفير عن 

 الخطيئة

على 
 الأرض

غواية 
الفاكهة 
 الFيذة

  فضول الإنسان
واكتشافه 
 للمجهول

تحدي 
  الإنسان 

 للأقدار 
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 391  " "السـيمياء و النص الأدبي السابع ا(ولي الملتقى   

إلى العناصر المتضادة والمؤتلفة التي تكوّن حقيقة الشيء أو الموضوع، وهذه العناصر تتداخل 

عة، أي إنها تحتوي جانبين متضادين يتعلق أحدهما lلاخٓر، فبنية ضمن أية واق علاقةفي 

تحمل هذا التناقض الظاهري بين  الشيء ما هي إلا مجموعة علاقات تشكل المتناقضات.

تبعات الخطيئة الإنسانية التي ارتكبها ادٓم فكانت سببا في شقائه ا(نيوي، و بين الرغبة في 

واج و Ãنتشار، هذا التناقض على مسـتوى السطح الترويج لمنتج يرُاد d أن يحقق الر 

يكون بحاجة ماسة إلى تفسير الرساÞ الإشهارية تفسيرا يخالف هذه الرؤية السطحية، 

ليحقق الائتلاف ا�ي يبحث عنه المشُهر، لكن هذا التناقض الظاهري يمارس قوة الإدهاش 

  و من ثم تعدد القراءات ليمنح للشعار سلطة الغواية.

خلال تحقق هذه المبادئ في شعار واحد، يحقق إلى جانب الوظيفة البصرية وظائف  و من  

  أخرى يمكن أن توضح lلخطاطة الاتٓية:
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        ))))16161616الشعار في نموذج التواصل:(الشعار في نموذج التواصل:(الشعار في نموذج التواصل:(الشعار في نموذج التواصل:(

  

  الرمز                                   

  

  

  

  الوظيفة التاثٔيرية                    الوظيفة التعبيرية    العلامة/المنظمة المسـته5

  الشعار

      الو.الشاعرية

  

  الو. البصرية                                             

  

  

    المنتج قناة                                 

        مجال المفارقة:مجال المفارقة:مجال المفارقة:مجال المفارقة:    ----2222----3333

المفارقة الأولى التي وا�ها الإنسان و عاش أحداKا،بل و وقع ضحية لها في  تكمن  

قصة خلقه نفسها، و �� تربط نبيÑ إبراهيم وجود المفارقة بقصة خروج ادٓم من الجنة،حين 

أرجعت بداية وعي الإنسان lلمفارقة إلى بدء قصة الخلق المتمثÑ في قصة ادٓم و حواء،إذ 

والجمال،التي كانت وراء هبوطهما  قة الأولى ،و هي مفارقة الخلط بين القبحتو(ت (يهما المفار 
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من الجنة ،حين تاخٔر وعيهما بها إلى ما بعد إلى ما بعد تحقيق رغبتهما باكلٔ الثمرة جميÑ اللون 

  ).17قبيحة التبعات و الأثر(

على  يشير *صر شـبانة إلى أن مثل هذه المفارقات المرتبطة lلأحداث و المتكئة  

القدر تبقى بمناىٔ عن �د الإنسان في خلقها بوصفها عملا يصنعه الإنسان بقصدية و 

إرادة.ليس الأمر إذًا منوطا بوجود المفارقة من عدمه،إنما يرتبط الأمر lلإحساس بها،فعدم 

  )18وجود المفارقة يوازي تماما عدم الإحساس بها.(

توظيفا مفارقيا lمتياز، فالتفاحة نموذج الخطيئة و التكفير(*)  Appleيوظف شعار  

lعتبارها قصة المفارقة الأولى التي وجد الإنسان نفسه فيها، lٕمكانها أن تضطلع بمهمة غواية 

عدد لا حصر d من الجماهير، التي ترسب في لاوعيها مفهوم الخطيئة ، و لكي يتمكن الشعار 

دة ،مختلفة عن أفق انتظار المتلقي من تحقيق هذه الغواية عليه أن يوظف الأيقونة برؤية جدي

  ،و قد يصل هذا Ãختلاف حدّ المفارقة.

فشعار التفاحة المقضومة مسـتوP من خطيئة الإنسان الأولى و التي منعته التمتع 

بنعيم الجنة،و أجبرته على معا*ة ضنك الحياة ا(نيا، تكفيرا عن خطيئته التي تجرأ فيها على 

اب إلى الشجرة المحرمة، قال تعالى:"و لاتقرl هذه الشجرة عصيان أمر ربه، بعدم Ãقتر 

  /الأعراف7فتكو* من الظالمين"الايٓة 

تسـيطر تيمة "الخطيئة الإنسانية" على كثير من الإبداعات شعرا و رسما ونحتا و   

تنحو منحى  Appleموسـيقى،ذ� أنها محور الوجود الإنساني ذاته كما أسلفنا. لكن تفاحة

بعدما كانت  -ظيف هذه الأيقونة شديدة الكثافة،إذ تصبح التفاحة المقضومةمختلفا في تو 

Qسببا في خلق جنة أخرى،لكنها على الأرض هذه المرة ،وهي جنة -سببا في زوال جنة الخ 

من صنع الإنسان،ذ� الكائن نفسه ا�ي كان سببا في شقائه. و Rٔن ادٓم كان بحاجة إلى 

كي يكفر عن ذنبه. لقد دفع ادٓم ثمن فضوd بؤسا  جرأة بحجم الخطيئة التي ارتكب 
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.Þأيضا سينقذ نفسه من هذا البؤس ،ليجعل الحياة أكثر سهو dوشقاء،لكنه بفضو  

فالمفارقة تريد بكل ما أوتيت من �د أن تصل إلى طرTا،بوصفها الصيغة الوحيدة 

الخبرة عرضة لتفسيرات  الممكنة للحياة،فمن تعريفات المفارقة إنها" نظرة إلى الحياة تجد أن

  )19كثيرة متنوعة،ليس فيها واحدة صحيحة دون غيرها".(

"  بحيث تجع> عرضة لتفسيرات  Appleفلا عجب أن تسـيطر المفارقة على شعار"  

  مفارقة.

        مجال البلاغة:مجال البلاغة:مجال البلاغة:مجال البلاغة:----3333----3333

لا تقف البلاغة عند حدود النص المكتوب،بل إن الرساÞ البصرية أيضا يمكن أن   

$ بلاغية ،على عكس ما كان سائدا عند البعض من أن البلاغة حكر تتضمن أيضا أحدا

lلصورة الإشهارية بوجه خاص،و Roland Barthesعلى اللغة.و لهذا اهتم"رولان lرت" 

لكن كان اهÌمه أيضا lلأنساق ا(لالية غير اللسانية، في تحلي> السـيميولوW،و خاصة في 

ة الصورة الإشهارية اهÌما كبيرا  في السـنوات بحثه"بلاغة الصورة". و قد عرفت بلاغ

و البلاغة الأيقونية Rٔية بلاغة أخرى تقلل  الأخيرة من القرن العشرين و بداية القرن الحالي.

  )20إطناب الملفوظات ،و بهذا تجعلها أقل مقروئية،(

عارة و يسـتعين الشعار بسمات أسلوبية و صيغ أسلوبية عديدة و متنوعة كالتشبيه وÃسـت   

التشخيص و الرمز و الأسطورة و المقابÑ و التكرار و التوازي و غيرها من الوسائل 

 Þالبلاغية ، و هو في الوقت ذاته يضُمّن خطابه رسالتين متداخلتين ومتقاطعتين: رسا

تقريرية حرفية و رساÞ تضمينية إيحائية، أي إنه ينبني على ثنائية التقرير و الإيحاء. و هذا ما 

ده متجليا في شعار "التفاحة" إذ يمارس صورة التشبيه كما هي في اللغة الملفوظة ،بشكل نج

يكاد يكون تقريرØ مرة و بشكل إيحائي مرة أخرى. فالتفاحة فاكهة �يذة لم يتمكن ادٓم من 

،و وهكذا أراد أن يقول مصمم الشعار Appleمقاومة غوايتها كما لا يمكنه مقاومة منتجات 
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لكنه في رسالته التضمينية يمكن للمتلقي أن يقرأ عديد الرسائل التي يبعث بها على السطح، 

هذا الشعار إلى جانب الترويج لجودة المنتج Ãسـتهلاكي. و بقدر ما تكون رساÞ الشعار 

 Þمكانها أن تنجز وظيفتها بصورة أفضل كرساlٕ مزدوجة بقدر ما تكون متعددة �� يكون

  إيحائية.

        خلاصة:خلاصة:خلاصة:خلاصة:

ثير من الارٓاء حول القاسم المشترك بين اللغة و الصورة خاصة في مفاهيم تتحد ك 

مثل ا(ال و المدلول و الرساÞ، إضافة إلى أن هذه المفاهيم تشكل عناصر مشتركة بين جميع 

أحد أشهر   Appleوشعار  أنظمة التواصل بما في ذ� الشعار lعتباره رساÞ إشهارية.

ت بفضل جمÑ من الالٓيات الفنية أن تحقق مبدأ Ãنتشار و الشعارت الأيقونية التي تمكن

  التداول على نطاق واسع.
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